UNIQUE BRANDCODE
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VORSTELLUNG

JUDITH WITTMANN

Designerin, Coach und absolut von der Markenpsychologie fasziniert.
Mit ihrer Expertise als hochsensible Unternehmerin unterstiitzt sie
vor allem zahlreiche Frauen dabei sich selbst ihrer inneren GréBe
bewusst zu machen und damit aus ihrer Essenz eine eigene Marke
aufzubauen und ihr volles Potential zu leben.

Griinderin der Unique Brandcodes

Markenreise Gemeinsam mit ihrem Team konnte sie eine Vielzahl
an Frauen dabei helfen ihre Unsicherheiten im Marketing aufzulsen,
innere Wahrheit zu entdecken und ihren eigenen Wert zu sehen und
das in ihrer einzigartigen Identitat so zu zeigen, dass die Marken-DNA mit
Klarheit und Wirkung die richtigen Kunden anspricht und Marketing leicht geht.

Erfolgreich durch dein einzigartiges Branding nach deiner Personlichkeit:

Was, wenn du die Dinge nicht so tun musst, wie alle anderen, sondern nach deinem Weg.

Was, wenn du nicht dieses eine System brauchst, das dir der Marketer empfohlen hat, sondern individuell.
Was, wenn die Wahrheit nicht nur bei der Reichweite in Facebook & Co. liegt, sondern in der Relevanz?
Was, wenn du dich tiefer mit den Wunschkunden verbinden kannst, aufgrund deiner unique Brandcodes?
Was, wenn der Erfolg, den du haben willst, in Wahrheit in dir selbst liegt und nur noch nicht decodiert hast?
Und was, wenn du dir erlauben wiirdest, andere einladst wegen deiner Relevanz und Person zu kaufen?

Einfach, weil du mit deinen Werten, DU bist und einen bedeutenden Unterschied flir das Leben anderer
machst?

Was ware, wenn ich dir zeigen konnte, wie du wirkst und wirken willst und warum du bereits mit deinem
Brandcode die bisherigen Kunden ansprichst? Vollig nattirlich nach dem universellen Gesetz der Resonanz?

Fakt ist: Leider nutzen wir meist unser eigenes Potenzial gar nicht, weil wir gar nicht verstehen
unsere Persdnlichkeit und unseren Selbstwert zu greifen.

Hier entschlisseln die Brandcodes (un)bewussten Fahigkeiten, Werte und einzigartiges Markenprofil..

Innerhalb deiner Brandcodes kannst du dein gesamtes Erscheinungsbild, deinen visuellen Ausdruck
kreieren und damit ideale Kunden ansprechen, die ganau dazu passen. Klingt fantastisch:

Dann ist dieser Leitfaden der Start fiir deinen unique Brandcode!
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WARUM DU DEINE
BRANDCODES KENNEN unique brandcode
S O L LT E S T interaktiv. psychologisch. fundiert.

Denkst du es ist reiner Zufall? Zitate von deinem Lieblings-Schauspieler, Musiker oder Autor.
Die Verbindung zu Personen, den du folgst ob in der Musik, in Filmen oder in der Geschichte?

Unser Gehirn organisiert sich sehr clever, indem es dhnliche Dinge gruppiert und will sich
mit Menschen verbinden, die dazu passen. Das passiert vollig unbewusst.

Und es ist mit dem Selbstverstandnis der Welt zu vergleichen - so formt sich unser Umfeld
nach unserer inneren Welt. ,Das Gesetz der Resonanz".

Wenn dein Business einen solchen Charaktertyp annimmt.
Was glaubst du, wie sehr sich Leute mit dir ebenfalls verbinden?

Das ist universelle Power und sorgt fiir Ausdruck und Vertrauen.
Dein starker und einheitlicher Eindruck fiihrt zu Verkdufen. Verbinde dich mit deinen Brandcodes
und spreche mit deiner Klarheit mehr ideale Kunden an.

Deine Abkiirzung fiir 100 % Identifikation.
Dein Erfolgsgarant, weil du dich selbst und deine Kunden damit besser verstehst
und damit bedienen kannst.

Lass dich inspirieren, was macht dich wirklich aus?
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ARCHITEKT/IN PLANVOLLE PHANTASIE

Sie haben kein Recht auf Ihre Meinung.
Sie haben ein Recht auf Ihre fundierte
Meinung. Niemand ist berechtigt zur
Ignoranz.

Harlan Ellison

Finsteling \WWER DIE RICHTIGE EINSTELLUNG HAT,
ERREICHT SEIN ZIEL!

I Souveranitat durch Wissensspektrum
2 Streben nach harten Fakten und grindlichem Verstandnis

3 Kein Rampenlicht, sondern dort wird ihre Genialitdt und fachliche Kompetenz als
Leuchtfeuer dienen

4. DieWelt ist ein Schachbrett.Verschieben Schachfiguren mit kluger Uberlegung,
entwerfen neue Taktiken, Strategien und Notfallplane und mandvrieren ihre Gegen-
spieler aus, um die Kontrolle tber eine Situation zu behalten und gleichzeitig ihre
eigene Bewegungsfreiheit zu vergroBern

< Gegen emotionales Handeln

0O Naturlichen Wissensdurst. Sie werden schon in ihrer Kindheit oft als ,Bicherwiir-
mer” angesehen

7 Vertrauen auf die Beherrschung ihres Fachwissens und sind gerne bereit, es zu
teilen. lhnen macht es SpaB, in ihrem Fachbereich brillante Plane zu entwerfen
und auszufiihren, aber sie haben kein Interesse, sich an Klatsch zu beteiligen oder
Meinungen Uber Trivialitaten zu duBern

Universelles, Analysten

@ 3

Elon Musk Arnold Schwarzenegger Michelle Obama

Judith Wittmann | jw@ju2markenkulturde | www.,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur
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MARKEN

PERSONLICHKEIT

STRATEGIE

- Entwickeln

= Kontrollieren

- Besondere Fahigkeiten

- Entscheidungsfreudig

= rationale, brilliante Plane

ANGST
Inspiration verlieren, Klatsch & Trivialitaten, Faulheit, Kurzsichtigkeit
oder Selbstsucht, Regel, Beschrankungen, Kritik

STORYS

= Schone, innovative Dinge

 Geheimnisvolle Dinge flr die Welt

» Schaffen, entwickeln, erfinden, neue Taktiken ausprobieren
« Zerlegen, neu Uberdenken, zusammenbauen

. Wenn du es dir vorstellen kannst, kannst
du es auch umsetzen. Wer die richtige
Einstellung hat, erreicht sein Ziel. Mit In-
telligenz & Planung ist alles maglich.

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | wwwju2markenkulturde | @ju2_markenkultur 5
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DER ARCHITEKT

MARKEN-UMFELD

GENRES

TV & Publikum: Dokumentationen, Nachrichten, Natur-
wissenschaft, Architektur, Bauen, Heimwerken, Garten,
Mathematik, Konstruktion, Planung, Natur, Wissen,
Schachspiel, Quiz

UMGEBUNG / UMFELD
» Bicher, Fachbticher

- Strategie verliebt

- Genialitat

= Einzelganger

- Website zugdnglich

= Sport: Segeln, Golfen, Fliegen

LEBE DEINE MARKENIDENTITAT

@ !dealistische Weltverbesserer. Zeige den krea-

und kreiere neue Dinge.

‘ tiven Prozess, inspiriere mit deinen Fertigkeiten

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | wwwju2markenkulturde | @ju2_markenkultur
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DER HIMMEL AUF ERDEN...

KUNDEN-SERVICE

« Pflege, Fokus

« Kimmern, umsorgt

- Mehr, als man erwartet

« Sorglos: Ansprechpartner
« Sicherheit

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | wwwju2markenkulturde | @ju2_markenkultur



Erkennst du dich in deinem Brandcode oder hast du noch Fragen?

Wie geht es dir mit deinem Brandcode? QU/

Personlichkeit als deine Marke

Marketing ohne Trends

Erfahre von mir viele Tipps aus der Marken-
psychologie, mit denen du direkt mit sehr viel
Freude und Leichtigkeit deine idealen Kunden
erkennst und ganz nattrlich mit der einzig-

artigen Marke fiir Kundensog sorgst.

Sicher dir die Masterclass fiir 0 €

https://ju2brandcode.de/webinar

Entdecke jetzt die Welt aller 9 Brandcodes und sicher dir die Masterclass: 6
= Tipps und Tricks fir deine ideale Kundenansprache O / 1
» Mehr Klarheit und Professionalitdt fiir deinen Markenauftritt Min.  Zugang
- Wie die Strahlkraft deiner einzigartigen Marke optimale Kunden anzieht

unabhangig von Trends

Das sagen bisherige Teilnehmer zur Masterclass

"Wirklich inspirierender Workshop. Du verpackst deine "Vielen Dank fir den super Einblick hinter alle 9 Brandcodes”
Inhalte in so leichter Kost. Einfach wunderbar - ich bin Silvia
definitiv eine Reisefihrerin."
Andrea
“Klarheit, viele Erkenntnisse und gute Impulse. Ich danke dir nochmal perséinlich von Herzen flr deinen
Ich werde meine Marke jetzt umsetzen." Live-Workshap. Du hast sehr viel Wissen vermittelt und ich
Barbara freue mich jetzt meinen Brandcode umzusetzen.”

Irina

JudithWittmann | jw@ju2markenkultur.de | www.,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur
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DIE TONALITAT

MARKENSPRACHE

= Einzigartig

- Beschreibend

= Visuell, originell

» Durchdacht

« Fantasievoll, Vorstellung
+ Kreativ

= Neugierig

- Umfassend, Uberlegen
- Zielstrebig, willensstark

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | wwwju2markenkulturde | @ju2_markenkultur 9
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DIE ENERGIE

- Luft

- Innen und AuBen
= Tun

= Verstand

» gebend

« AuBen stark

- leistungsorientiert
- aktiv

- Flle

= Kreis bildend, verbinden
- Fokussierend

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | www.,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur 10
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VERGLEICHBARE

MARKENCHARAKTERE

Elon Musk Michelle Obama
Adele Steven Spielberg

Steve Jobs

Judith Wittmann | jw@ju2markenkulturde | www.,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur 1



Mit welchem Charakter aus deinem

direkten Umfeld wiirdest du gerne

deinen Markenweg gehen und dich
dariiber austauschen?

Empfehle jetzt die Brandcodes weiter

https://ju2brandcode.de

Judith Wittmann | jw@ju2markenkulturde | www.,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur
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VERGLEICHBARE
WELTMARKEN
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PASSENDES

MARKENSTYLING

Sei gespannt...
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IDEEN FUR Q)/

BILDLOOK

Prestige & Entwicklung, sensibe & kraftvoll, Entfaltung, Prioridten, vieles Sinnvoll auf
den Punkt bringen, ideenreich, Mix auf Theorie und Anwendung, Ingenieur 2.0 mit
Herz und Seele, oder mutig I[deen umsetzt und sich flir seine Ideen einsetzt. Vorreitter

Judith Wittmann | jw@ju2markenkulturde | www.,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur 5
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IDEEN FUR DEINE

FARBWELT

Energie

Power

ROT
extrovertiert, optimistisch, mutig, zuversichtlich,
Erfillung, kérperliche Leistung, Befriedigung

ORANGE

warm, freundlich, tolerant, Akzeptanz von anderen unter Leuten

VIOLETT

sanfter, freier Spirit, Geftihle und Emotionen gehen tief, emationa-
le Sicherheit, Perfektion in allen Bereichen des Lebens, einschlieB-
lich spirituelle Leben

heiter, ideenreich, logische Reihenfolge in Deinem taglichen
Leben

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | www,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur
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IDEEN FUR DEINE <
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IDEEN FUR DIE \_

SCHRIFTAUSWAHL

SERIF SANS Ao aerrece modern
BEAUTIFUL CLEAN FUN AUSDRUCKSSTARK
GUT LESERLICH MODERN WILD CHIC
TRADITIONELL SIMPLE FREI SIGNIFICANT
KLASSISCH MINIMALISTISCH VERSPIELT ANDERS
ELEGANT NEUTRAL PERSONLICH AUFFALLIG

o iukighe s 1o

QUOTESA
e ! &

3 P
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Breadley \ Anthony
Sans. ~ ==l N e

GLAUKON [CEEasel /\\/—0X

© Envato Elements
KOMBINATIONEN

AUS CANVA AILERON THIN SARABUN
BOBBY JONES CONDENSED SLOMO STAM
HIND MADUARAI PLIENG oW

PATHWAY GOTHIC ONE AGRANDIR

/\gramo_ir

barlowlight B

BARLOW CONDENSED Ubuntu

el apriet

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | www,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur
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WAS MACHST DU
JETZT MIT DIESEN unigue brandcode
E R K E N N T N | S S E N 7 interaktiv. psychologisch. fundiert.

Meine 3 Erfolgs-Tipps:

Wenn du als emphatische Unternehmer:in, die ohne irgendeinen bestimmten Positionierungssatz
deine innere GroBe nach AuBen bringen willst, und du dich entschieden hast Marketing in Zukunft leicht
umzusetzen, dann lese dir diese 3 Tipps durch. ..

Wie du jetzt Wirkung erzielst und deine wahre Identitat zeigt und damit ideale Kunden ansprichst ...

Kunden, die du magst, mit den es total Spa macht zusammen zu arbeiten. ..
Was du machen musst?

DU DARFST DEINEN BRANDCODE .
VERINNERLICHEN UND SEIN!
ENTWERFE EIN MOODBOARD DAZU!

e
Hier findest du eine Canvavorlage

CANVA VORLAGE

e

ENTWICKLE DEINEN BRANDCODE

MIT VORLAGEN UND DESIGNS.

Oder schreibe mir, wenn du dir passend zu deinem
Brandcode professionell gestaltete Vorlagen wiinschst.

TRIFF EINE ABSICHT UND ZEIGE DEINEN
BRANDCODE NACH UND NACH.

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | wwwju2markenkulturde | @ju2_markenkultur 19
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Lass dich weiter inspirieren...

Du willst mehr zu deinen
Brandcodes erfahren:
- Eigenmarke

Das Buch und die ganzheitliche
Analyse fiir mehr Selbsterkennt-
nis, mehr Leichtigkeit und Erfolg

» Sichtbarkeit in der Kundenansprache. Alles
« Branding Uber die 9 Brandcode-Charaktere
« Skalierung und deiner Eigenmarke.

« Brand Awareness

dann werde Markeninsider
und erhalte meinen
waochentlichen
Markenimpuls.

News erhalten

Du hast Interesse in die Brand-
codes tiefer einzutauchen,
dann klicke hier:

Reserviere dir dein Exemplar

JudithWittmann | jw@ju2markenkulturde | www,ju2markenkulturde | @ju2_markenkultur

Wie bringst du deinen Brandcode sichtbar?

Dein Brandcode-Identity-Shift. Deine Abkiirung.
Lass uns dein Business betrachten und deine Marke, deine Wirkung
und deine idealen Kunden strategisch beleuchten.

BUCH DIR DAFUR HIER DEINEN

EXKLUSIVEN IDENTITY-SHIFT-CALL

Du bist dir nicht klar, wie du
deine Marke umsetzt? Erfahre
meine bewdhrten Strategien seit
liber 15 Jahren, wie du bessere
Kundenergebnisse im Marke-
ting erzielst und durch deine
Strahlkraft mehr Traumkunden
ansprichst. Entdecke deine
eigene Markenstrategie und
kreiere Markenerlebnisse ohne
Uberfordert zu werden passend
zu deinem Brandcode.

Markenstrategien erhalten

20


https://www.copecart.com/products/455462ad/checkout
https://ju2markenkultur.de/newsletter-abonnieren/
https://judith-wittmann-1.mstrpages.com/brandcodes-buch
https://judith-wittmann-1.mstrpages.com/index
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Also worauf wartest du noch !

Strahle mit deiner Leichtigkeit
und deinen vollen Wert nach
AuB3en, was dich so liebenswert
und einzigartig macht und sorge
damit fiir ideale Kunden.

Fiir deine fantastische Wirkung,
feinsten Ausdruck und 100 %
Identitit mit deiner Personlichkeit.

Drins Jur
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unigue brandcode

interaktiv. psychologisch. fundiert.

EINLADUNG AN DICH

Lovebrands und Weltmarken machen es vor.

Nachdem du die Brandcodes entdeckt hast, merkst du sicherlich, wieviel Klarheit es dir fr
deine Marke und dein Branding bringt und wie wertvoll es ist diesen flr sich zu erkennen.

Stell dir vor, wie diese Welt sein kdnnte, wenn jede Person im Business ihre innere GroBe
und eigenen Fahigkeiten kennt, sichtbar macht und damit nach AuBen strahlt?

Du hast jetzt die Moglichkeit meine Mission 100.000 Selbstandigen mit den Brandcodes zu
erreichen mitzuwirken, indem du deine Freunde, Bekannte und dein Netzwerk zu diesem
Online-Test einladst, von denen du glaubst, dass sie interessiert sein kénnten und davon
profitieren, weil sie dhnliche Herausforderungen haben und gleichzeitig weit du sicherlich,
dass eine gute Empfehlung auch dein Ansehen bei deinem Netzwerk erhéhen kann.

Teile diesen Link, lade andere Personen
ein und hilf mit, die komplexe Marketing-
welt zu vereinfachen.

EINFACH HIER TEILEN

Idee fur deine Empfehlung:

Hallo mein Freund,
kennst du schon die ,Unique Brandcodes"? Mit diesem Online-Test kannst du deine
Personlichkeit und dein Business verbinden ohne klassisches Positionierungssatz
leichter ideale Kunden ansprechen. Dariiber hinaus hast du die Moglichkeit deinen
vollen Wert nach AuBen sichtbar zu zeigen und einen enormen Wiedererkennungs-
effekt zu erreichen.

Ich nutze es selbst bereits flir mich und erkenne mich zu 100 % wider.
Probiere es einfach unverbindlich aus.



https://judithwittmann.typeform.com/to/tSymqxzc?utm_source=xxxxx

