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Designerin, Coach und absolut von der Markenpsychologie fasziniert. 
Mit ihrer Expertise als hochsensible Unternehmerin unterstützt sie 
vor allem zahlreiche Frauen dabei sich selbst ihrer inneren Größe 
bewusst zu machen und damit aus ihrer Essenz eine eigene Marke 
aufzubauen und ihr volles Potential zu leben.

Gründerin der Unique Brandcodes
Markenreise Gemeinsam mit ihrem Team konnte sie eine Vielzahl 
an Frauen dabei helfen ihre Unsicherheiten im Marketing aufzulösen, 
innere Wahrheit zu entdecken und ihren eigenen Wert zu sehen und 
das in ihrer einzigartigen Identität so zu zeigen, dass die Marken-DNA mit 
Klarheit und Wirkung die richtigen Kunden anspricht und Marketing leicht geht.

Erfolgreich durch dein einzigartiges Branding nach deiner Persönlichkeit:
Was, wenn du die Dinge nicht so tun musst, wie alle anderen, sondern nach deinem Weg.
Was, wenn du nicht dieses eine System brauchst, das dir der Marketer empfohlen hat, sondern individuell. 
Was, wenn die Wahrheit nicht nur bei der Reichweite in Facebook & Co. liegt, sondern in der Relevanz? 
Was, wenn du dich tiefer mit den Wunschkunden verbinden kannst, aufgrund deiner unique Brandcodes? 
Was, wenn der Erfolg, den du haben willst, in Wahrheit in dir selbst liegt und nur noch nicht decodiert hast?
Und was, wenn du dir erlauben würdest, andere einlädst wegen deiner Relevanz und Person zu kaufen? 

Einfach, weil du mit deinen Werten, DU bist und einen bedeutenden Unterschied für das Leben anderer 
machst?

Was wäre, wenn ich dir zeigen könnte, wie du wirkst und wirken willst und warum du bereits mit deinem 
Brandcode die bisherigen Kunden ansprichst? Völlig natürlich nach dem universellen Gesetz der Resonanz? 

Fakt ist: Leider nutzen wir meist unser eigenes Potenzial gar nicht, weil wir gar nicht verstehen  
unsere Persönlichkeit und unseren Selbstwert zu greifen. 

Hier entschlüsseln die Brandcodes (un)bewussten Fähigkeiten, Werte und einzigartiges Markenprofil.. 

Innerhalb deiner Brandcodes kannst du dein gesamtes Erscheinungsbild, deinen visuellen Ausdruck 
kreieren und damit ideale Kunden ansprechen, die ganau dazu passen. Klingt fantastisch:

Dann ist dieser Leitfaden der Start für deinen unique Brandcode!

VORSTELLUNG

JUDITH WITTMANN
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Denkst du es ist reiner Zufall? Zitate von deinem Lieblings-Schauspieler, Musiker oder Autor. 
Die Verbindung zu Personen, den du folgst ob in der Musik, in Filmen oder in der Geschichte?

Unser Gehirn organisiert sich sehr clever, indem es ähnliche Dinge gruppiert und will sich  
mit Menschen verbinden, die dazu passen. Das passiert völlig unbewusst. 
Und es ist mit dem Selbstverständnis der Welt zu vergleichen  – so formt sich unser Umfeld  
nach unserer inneren Welt. „Das Gesetz der Resonanz“.

Wenn dein Business einen solchen Charaktertyp annimmt.
Was glaubst du, wie sehr sich Leute mit dir ebenfalls verbinden?

Das ist universelle Power und sorgt für Ausdruck und Vertrauen.  
Dein starker und einheitlicher Eindruck führt zu Verkäufen. Verbinde dich mit deinen Brandcodes  
und spreche mit deiner Klarheit mehr ideale Kunden an.

Deine Abkürzung für 100 % Identifikation.
Dein Erfolgsgarant, weil du dich selbst und deine Kunden damit besser verstehst  
und damit bedienen kannst.

Lass dich inspirieren, was macht dich wirklich aus?

WARUM DU DEINE  
BRANDCODES KENNEN 
SOLLTEST
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Einstellung

ABENTEURER

 Hedonismus, Unabhängigkeit

GENIESSER

„Ich will, dass die Leute Spaß am Film 
haben und sich in die Story versenken 
und sich niemals fragen müssen, ob sie 
auch wirklich die Schauspielerin sehen, 
die da tanzt.“ 

Jessica Alba

ABENTEURER/IN FLEXIBEL & 
NEUES ERLEBEN

1	� Wahre Lebenskünstler:  
Ästhetik, Design und sogar ihre Entscheidungen und Handlungen benutzen,  
um die Grenzen der gesellschaftlichen Konventionen infrage zu stellen

2	� Abenteurer genießen es, übliche Dinge mit Experimenten auszuprobieren und 
neues zu wagen.

3	 Weg von Schubladendenken

4	� Zukunft planen fällt schwer, Planung wenn dann einzelne Aktionen und  
Verhaltensweisen, hohes Identitätsbewusstsein

5	� Spektrum von Erfahrungen, statt Portfolio von Wertanlagen

6	 Idealistische Prinzipien

7	� Hohe Nächstenliebe und Neigung zur Selbstlosigkeit
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DAS LEBEN STECKT VOLLER BEDEUTUNG.  
GENIEßE ES, SEI FREI UND GLÜCKLICH.

Kevin Costner Michael Jackson Avril Lavigne Jessica Alba
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Neue Dinge und die Welt entdecken,  
neue Erfahrungen. Authentisches Leben.

MEIN ZIEL
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STRATEGIE
• Pioneer
• Adventure 
• Expedition, Entdeckung
• Entwicklung
• Veränderung
• Freiheit

ANGST 
Langeweile, Leere, Nicht finden, was man sucht.

STORYS
• Erfahrungen, Erlebnisse
• Freiheit, Reisen, Adventure
• Spaß, Freude, Vergnügen
• Lifestyle

MARKEN

PERSÖNLICHKEIT

ABENTEURER



Judith Wittmann  I  jw@ju2markenkultur.de  I  www.ju2markenkultur.de  I  @ju2_markenkultur 6

DER ABENTEURER

MARKEN-UMFELD

GENRES
TV & Publikum:
Weltgeschehen, Roadtrips, ferne Länder, Actionfilme, 
spannende Abenteuerfilme, Outdoor-Branche 
 
UMGEBUNG / UMFELD
• Bücher, Fachbücher
• kreativ & Strategieverliebt

Sammle die Momente, nicht die Dinge. 

LEBE DEINE MARKENIDENTITÄT

ABENTEURER
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• Ergebnisse liefern
• Ideen finden, Smart Life
• Experimentieren
• Spannender Prozess
• Freiheit, Abenteuer
• Außerhalb der Komfortzone
• Persönlichkeitsentwicklung

DER HIMMEL AUF ERDEN…

KUNDEN-SERVICE

ABENTEURER
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Wie geht es dir mit deinem Brandcode?

https://ju2brandcode.de/webinar

Sicher dir die Masterclass für 0 €

60 / 1

Erkennst du dich in deinem Brandcode oder hast du noch Fragen?

Persönlichkeit als deine Marke 

Marketing ohne Trends

Erfahre von mir viele Tipps aus der Marken

psychologie, mit denen du direkt mit sehr viel 

Freude und Leichtigkeit deine idealen Kunden 

erkennst und ganz natürlich mit der einzig

artigen Marke für Kundensog sorgst.

Min.       Zugang

Entdecke jetzt die Welt aller 9 Brandcodes und sicher dir die Masterclass:

•  Tipps und Tricks für deine ideale Kundenansprache

•  Mehr Klarheit und Professionalität für deinen Markenauftritt

•  �Wie die Strahlkraft deiner einzigartigen Marke optimale Kunden anzieht  

unabhängig von Trends
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• Ambitioniert
• Pioneer Spirit
• Offen
• Identität
• Mindset
• Tolerant
• Couragiert
• Fokus auf Indiviualität

DIE TONALITÄT

MARKENSPRACHE

ABENTEURER
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• Wasser
• Innen
• Sein
• Gefühl
• empfangend
• Intuition
• Innen stark
• schöpferisch
• leicht
• Emotion
• Kreis bildend
• Alles um sich herum wahrnehmend

DIE ENERGIE

M/W

ABENTEURER
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VERGLEICHBARE

MARKENCHARAKTERE

Ariel Indiana Jones

Kevin Costner Michael Jackson Avril Lavigne

Jessica Alba Thor Lana del Ray

ABENTEURER
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Mit welchem Charakter aus deinem  
direkten Umfeld würdest du gerne  
deinen Markenweg gehen und dich  

darüber austauschen?

https://ju2brandcode.de

Empfehle jetzt die Brandcodes weiter
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VERGLEICHBARE

WELTMARKEN

ABENTEURER
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PASSENDES

MARKENSTYLING

Sei gespannt ...
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IDEEN FÜR

BILDLOOK

Freiheit, Autonomie, Strebenskraft, besseres Leben suchend, Leichtigkeit, Konformität

ABENTEURER
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IDEEN FÜR DEINE

FARBWELT

Energie

Power

GREEN/TÜRKIS
explorativ, kommunikativ, hoffnungsvoll,  
träumerisch, idealistisch, liebevoll, liebe gebend

BLUE 
weite, ferne, sehnsucht, natur, tiefe

GOLD
strahlende charismatisch, authentische  
Persönlichkeit, tiefes Wissen, Selbstreflektierend, spirituell

BRAUN
ehrlich, geerdet, gesund, sichere,  
simple und komfortable Existenz

ABENTEURER
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IDEEN FÜR DEINE

FARBKOMBINATIONEN

ABENTEURER

oasis

path

comfy

free

shine

adventure
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IDEEN FÜR DIE

SCHRIFTAUSWAHL

ABENTEURER

KOMBINATIONEN 
AUS CANVA

SANS 
CLEAN 

MODER N 

S IMPLE 

MINIMALISTISCH  

NEUTRAL

Brush
FUN

CR EATIVE

CASUAL

UNIQUE

FR EI

Handwritten
FUN 

WILD 

FR EI

VERSPIELT

PERSÖNLICH

modern
AUSDRUCKSSTAR K

CHIC

SIGNIF ICANT

ANDERS

AUFFÄLLIG
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Meine 3 Erfolgs-Tipps:

Wenn du als emphatische Unternehmer:in, die ohne irgendeinen bestimmten Positionierungssatz  
deine innere Größe nach Außen bringen willst, und du dich entschieden hast Marketing in Zukunft leicht  
umzusetzen, dann lese dir diese 3 Tipps durch…

Wie du jetzt Wirkung erzielst und deine wahre Identität zeigt und damit ideale Kunden ansprichst …

Kunden, die du magst, mit den es total Spaß macht zusammen zu arbeiten…
Was du machen musst? 

DU DARFST DEINEN BRANDCODE  

VERINNERLICHEN UND SEIN!

ENTWERFE EIN MOODBOARD DAZU! 

Hier findest du eine Canvavorlage

ENTWICKLE DEINEN BRANDCODE 

MIT VORLAGEN UND DESIGNS.

Oder schreibe mir, wenn du dir passend zu deinem  
Brandcode professionell gestaltete Vorlagen wünschst.

TRIFF E INE ABSICHT UND Z EIGE DEINEN 

BRANDCODE NACH UND NACH.

WAS MACHST DU 
J ETZT MIT DIESEN  
ERKENNTNISSEN?

1
2
3

CANVA VORLAGE

https://www.canva.com/design/DAFbM12OhHE/SYbfOq4blZYzVAZT-147ag/edit?utm_content=DAFbM12OhHE&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
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Lass dich weiter inspirieren…

Wie bringst du deinen Brandcode sichtbar?
Dein Brandcode-Identity-Shift. Deine Abkürung.
Lass uns dein Business betrachten und deine Marke, deine Wirkung  
und deine idealen Kunden strategisch beleuchten.  

BUCH DIR DAFÜR HIER DEINEN  

EXKLUSIVEN IDENTIT Y-SHIFT-CALL

Reserviere dir dein ExemplarNews erhalten E-Mail NewsletterMarkenstrategien erhalten

Du willst mehr zu deinen  
Brandcodes erfahren:  
• Eigenmarke
• Sichtbarkeit 
• Branding 
• Skalierung 
• Brand Awareness  
dann werde Markeninsider 
und erhalte meinen  
wöchentlichen  
Markenimpuls.

Das Buch und die ganzheitliche 
Analyse für mehr Selbsterkennt-
nis, mehr Leichtigkeit und Erfolg 
in der Kundenansprache. Alles 
über die 9 Brandcode-Charaktere 
und deiner Eigenmarke .

Du hast Interesse in die Brand-
codes tiefer einzutauchen,  
dann klicke hier:

Du bist dir nicht klar, wie du 
deine Marke umsetzt? Erfahre 
meine bewährten Strategien seit 
über 15 Jahren, wie du bessere 
Kundenergebnisse im Marke-
ting erzielst und durch deine 
Strahlkraft mehr Traumkunden 
ansprichst. Entdecke deine 
eigene Markenstrategie und 
kreiere Markenerlebnisse ohne 
überfordert zu werden passend 
zu deinem Brandcode.

DEINE NÄCHSTEN SCHRITTE FÜR DICH

https://www.copecart.com/products/455462ad/checkout
https://ju2markenkultur.de/newsletter-abonnieren/
https://judith-wittmann-1.mstrpages.com/brandcodes-buch
https://judith-wittmann-1.mstrpages.com/index
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Also worauf wartest du noch ! 

Strahle mit deiner Leichtigkeit  
und deinen vollen Wert nach  

Außen, was dich so liebenswert  
und einzigartig macht und sorge  

damit für ideale Kunden. 

Für deine fantastische Wirkung,  
feinsten Ausdruck und 100 %  

Identität mit deiner Persönlichkeit.

Deine Judith



Hallo mein Freund, 
kennst du schon die „Unique Brandcodes“? Mit diesem Online-Test kannst du deine  
Persönlichkeit und dein Business verbinden ohne klassisches Positionierungssatz  

leichter ideale Kunden ansprechen. Darüber hinaus hast du die Möglichkeit deinen 
vollen Wert nach Außen sichtbar zu zeigen und einen enormen Wiedererkennungs-

effekt zu erreichen.

Ich nutze es selbst bereits für mich und erkenne mich zu 100 % wider. 
Probiere es einfach unverbindlich aus.

Idee für deine Empfehlung:

Lovebrands und Weltmarken machen es vor.
 
Nachdem du die Brandcodes entdeckt hast, merkst du sicherlich, wieviel Klarheit es dir für 
deine Marke und dein Branding bringt und wie wertvoll es ist diesen für sich zu erkennen.

Stell dir vor, wie diese Welt sein könnte, wenn jede Person im Business ihre innere Größe 
und eigenen Fähigkeiten kennt, sichtbar macht und damit nach Außen strahlt?  
 
Du hast jetzt die Möglichkeit meine Mission 100.000 Selbständigen mit den Brandcodes zu  
erreichen mitzuwirken, indem du deine Freunde, Bekannte und dein Netzwerk zu diesem 
Online-Test einlädst, von denen du glaubst , dass sie interessiert sein könnten und davon 
profitieren, weil sie ähnliche Herausforderungen haben und gleichzeitig weißt du sicherlich, 
dass eine gute Empfehlung auch dein Ansehen bei deinem Netzwerk erhöhen kann .

EINFACH HIER TEILEN

Teile diesen Link, lade andere Personen 
ein und hilf mit, die komplexe Marketing-
welt zu vereinfachen.

EINE BITTE AN DICH
EINLADUNG AN DICHEINLADUNG AN DICH

https://judithwittmann.typeform.com/to/tSymqxzc?utm_source=xxxxx

